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A casa diunaporcellina
diventata grande

Londra, Regent Street: e qui che da dieci anni tre amici fanno nascere
il cartoon che ha conquistato i cuori dei

dapag. 32

I PUFFI WINX SPONGEBOB TARTARUGHE NINJA
Nascono come fumetto |l cartone per latv nasce Anche la spugna marina, | quattro film (il primo nel "90)
nel 1958, mail successoarriva  nel 2003. Le seiragazze-fate nata come serie tv negli Usa hanno sia elementi

delfumetto Usa nato nel 1984
che delle serie tv (1987)

SCOOBY DOO

Due film al cinema, nel 2002
enel 2004, per il cagnolone
della serie tv Hanna-Barbera
iniziata nel 1969

sbarcano al cinerma nel 2007
Nel 2009 il secondo film

CAPITAN HARLOCK

E arrivato ora in sala il pirata
dello spazio, protagonista
delmanga e della serie tv
deglianni Settanta

nel 1999, ha avuto la sua
versione al cinema nel 2004

DAFFY &C.

In Space Jam ('96) e Looney
Tunes: Back in Action (2003)
tornano i personaggi delle serie
di Daffy e Bugs Bunny

con la serie degli anni Ottanta
Il salto al cinema & del 2011

1SIMPSON

La famiglia gialla di Groening
imperversaintv e sbanca

i botteghini nel 2007 col film
diretto da David Silverman

Un successo planetario che
Gli autori: ““Nessun segreto, raccontiamo semplicemente la vita dei nostrifigli”

'FRANCESCO FASIOLO

( € qualcosa che
, accomunachiha

{ figlidazeroacin-
que anni. Le sve-

glie notturne ela

frequentazione

dituttiiparchiegiostredellacitta, cer-
to. Ma anche e soprattutto Peppa Pig.
Le storie della porcellina sono pane
quotidiano per i bambini italiani.
Ogni giorno mezzo milione di picco-
lissimi le segue davanti alla tv. In buo-
na compagnia: la serie € distribuitain
centottanta paesi nel mondo, ein Au-
stralia e negli Stati Uniti & la pil1 vista
dal pubblico prescolare. Pronta in-
somma per sbarcare al cinema, cosa
che accadra, grazie alla Wamer
Bros, nei prossimi due
weekend: Peppa Pig, va-

canze al sole e altre
storie,dieciepiso-

di inediti su

grande scher-

mo.
Un mar-
chio globale,

ma con radici

a Piccadilly
Circus: i papa di Peppa sono, infatti,
tre amici londinesi. «Non abbiamo
fatto nessuno studio di mercato parti-
colare», spiegano Mark Baker (dise-
gni) eNevilleAstley (animazione), «I'i-
deacievenutaafineanniNovanta, vo-
levamo realizzare una serie tv per i
bambinichevannoall’asiloeciesem-
brato naturale raccontare con hu-
mour le piccole storie diuna famiglia.
Feste di compleanno, viaggi al mare:
prendiamo spunto dalle nostre vite,
dai nostri figli». Semplice, no?
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Dal 2004, anno delle prime puntate
inglesi, hanno vinto tre Bafta (British
Academy of Film and Television Atts,
gli Oscar britannici) e i ricavi del mer-
chandisingsono passati dauniniziale
milione di sterline agli esorbitanti 205
milioni del 2013. Qualita e business.
«Lasemplicitadi Peppa € soloun’illu-
sione, nasconde un lavoro enorme»,
spiega a Repubblica Phil Davies, che
deltrioel’'uomodeicontiperchésioc-
cupa della produzione. «Basti pensa-
re che ogni animatore riesce a realiz-
zare non piurdi dieci secondi al giorno
di cartoon. E un minuto di una punta-
tacicostasettemilasterline». Micafa-
cile essere semplici. «Il tratto assomi-
glia, volutamente, il pilt possibile a
quello dei bambini», spiega Astley.
Non e un caso, per esempio, chel’abi-
tazione diPeppaequelledeisuoiami-
chetti siano isolate, ognuna su una
collina. Guardateidisegnideivostrifi-
gli: quando rappresentano laloro ca-
sa, non ce ne sono mai altre intorno.
Piccolisegreticheaiutanoaspiegareil
successodiunaproduzione che, negli
annidel 3D e diun uso sempre piii so-
fisticato del computer, fa trionfare un
disegno bidimensionale, con colori
brillanti senzasfumature. Dallo story-
board all’animazione (il software &
CelAction), al montaggio, fino al so-
noro, tutto erealizzatonel piccolostu-
dio della trafficata Regent Street:
«Nessunastrutturanatrativaprefissa-
ta.Partiamo dai personaggi e arrivano
le storie. L'unica regola ¢ che ogni
puntata deve durare cinque minuti,
otto pagine di sceneggiatura». Orgo-
gliosamente “home-made”, al punto
cheDavies, che daragazzo sognavadi
diventareunarockstar, confessa: «An-
cora oggi sono pronto a prendere la

PEPPA PIG

mia chitarra e salire su un palco. Emi
tolgo la soddisfazione di comporre

piccolibraniperlacolonnasonoradei
nostri cartoni...». Perla distribuzione
pero ci si affida alla eOne, la casa di
Twilight, altro successone planetario.

Cosaracconta, Peppa? Lej, il fratel -
lino George, PapaPige MammaPigse
la vedono con problemi come matti-
nate all’asilo, visite ai nonni, giochi
con i compagni di scuola. Che poi so-
no Suzy Pecora, Danny Cane, Pedro
Pony, Zoe Zebra: una vera societa
multirazziale. Se qualcosa va storto
{(qualcuno perde il suo peluche, per
dirne una) alla fine tutto si risolvera
con unarisata liberatoria, magari sal-
tandoinunabellapozzangheradifan-
go (oltre al suo grugnito ¢1'unica cosa
checiricorda che Peppaé unamaiali-
na).«All'inizio avevamo pensatoauna
famiglia di animali immaginari», ri-
cordaBaker, «mapoiabbiamosceltoi
maiali: ai bambini piacciono peril lo-
ro verso e perché si rotolano nel fan-
go». Creatiipersonaggi, non estatofa-
cile trovare finanziatori. «Non siamo
mai stati molto bravi a vendere le no-
stre idee». 1 tre soci presentano nel
2001 una puntata di prova: i canali tv
Nick]Jr.e Channel Fivesonointeressa-
ti, ma non possono finanziare tutto il
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progetto. Perlaprima serie di52 pun-
tate serve pit1di un milione di sterline.
E cosl i tre si giocano 'ultima carta:
bussano alla porta di parenti e amici.
Una sorta di colletta per le trecento-
milasterline ancoramancanti. Il fina-
ledellafavola enoto, e adesso tuttibe-
nedicono quell’investimentoiniziale.

In Italia Peppa Pig ¢ sbarcata nel
2010, vain onda su Rai YoYo e Disney
Channel. Il giro di merchandising & di
120 milioni e dopo il cinema arrivera
uno spettacolo teatrale. «E pensare
che all'inizio era solo un riempitivo
nel palinsesto», ricorda il direttore di
RaiYoYoMassimo Liofredi, «il succes-
so e arrivato quando abbiamo comin-
ciato a mandare in onda blocchi di
puntate: ai bambini piace la ripetiti-
vita». In pil1 Peppa, dicono le analisi
sull’audience. ¢ amata sia dai maschi

che dalle femmine, come & possibile?
«Faleva sul bene pit1 prezioso per chi
hadaitreaicinqueanni:lafamiglianel
suo lato pit1 positivo, i giochi e la vita
insieme a genitori e fratelli. E psicolo-
gicamente rassicurante, allontana il
dramma dell’abbandono».
Dall’Australia, sul Telegraph di

Murdoch, c’epersino chiaccusalase-
rie di essere portatrice diuna «bizzar-
ralinea femminista». Con ipapa che
cucinano e le mamme chelavorano,
Peppa ¢ open minded quanto basta.
Durera? Evolvera? «Continuera ad
avere un’eta indefinita», prevede
Baker, «ma arriveranno nuovi
amici. Epotrannonascere fratelli-
niesorelline...». Coraggio, cisono
ancoramolte pozzanghere difan-

go sul nostro cammino.
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Quisopra,
lafamiglia Pig
alcompleto:

papa, mamma,
Peppa e George

In alto, una sequenza
di schizzi dei primi
anni; unasorta

In ftalia i libri
di ;
50N0 icatl &
da Giunti Kids
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SPLASH

Me! bozzetto quisono, Papa Pig

ct ivola e cade inunaf ah

ogni puntata di Peppa Pig si conchide
con una risata libaratoria e un bel salto

- nelfango. Al centro, Peppa con | compagni
deil'asflo & la masstra
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ANTONIO DIPOLLINA

getto di dibattiti tra competenti: per
esempiocomesimbolobasicperbambi-
ni che stravince su una collegadi cartoon, la pe-
cora Shaun, preferita in un coté, come dire, ra-
dical-chic, quindi inevitabilmente perdente in
ascolti e attenzioni. Il metodo funziona per ge-
nerazionidigenitori,vediquellicheacavallodel
Duemila bramavano periloro piccoliil meravi-
glioso pinguino Pingu e loro, i pargoli, invece
niente — ancora oggi quei genitori se spostano
un mobile trovano quattro carte dei Pokemon.
Per dire che via televisione si consuma la fru-
strazionedimolti,a pattodiessereanchelagioia
deidiretti, piccini, interessati: laPeppacidimo-
straancoraunavoltacomeil piccoloschermori-
ciclaimodelli. Fermo restando che rimane im-
possibile pronosticare il successo planetario di
unoo dell’altra, successo che poifinisce al cine-
ma, nonché teatro e musical e tutto quello che
¢’e. Auncerto puntosuccede—il trionfo plane-
tario — e basta: e dire che da noi Peppa non sta
nemmeno nei canali principali della tvma toc-
ca cercarsela con qualche fatica.
Ma il punto sono proprio i modelli: la tv ne
produce ormai solo per giovanissimi e anziani
(magari lo ha sempre fatto, ma questo & un al-
tro dibattito). Sono ciclici, periodici, rifanno
cose precedenti: il pubblico over 50 attende
con ansia I'imminente ritorno di Don Mat-
teo, e sa che prima o poi un Montalbano
nuovo cidovrapuressere, eibimbisigodo-
no Peppa come nel recente passato hanno
fatto con le Winx o Spongebob — in modo
analogo per quelli pit1 grandicelli si impo-
ne Violetta, una che un normale adulto la
vede sul palco e si chiede davvero perché.
Secondo una visione ottimista il pubblico
dell’'etd di mezzo sarebbe tutt’altro che
smarrito, visto che il proprio divertimento
se lo cerca ormai su internet e via socializ-
zando. Bimbi e anziani sarebbero invece
esclusi dalla nuova frontiera e quindi facili
prede dell’eterna tv e dei suoi ricorsi storici.
Viene da dire: speriamo che sia cosi. Perché in
realta le nuove cose che funzionano, vedi i ta-
lent, e che coinvolgono adulti e proprio quelli
dell’eta dimezzo, si basano su meccanismi che
pil adolescenziali, a essere buoni, non si puo.
Speriamo bene, appunto, ma & imponendo
Peppa e compagnia che nostra signora televi-
sione— comanda lei, sempre e comunque —si
fa beffe dell’asserita superiore complessita del-
la realta e procede rasoterra per non sbagliarsi
mai: dateci Disney o Shakespeare rivisitati per
I'ennesimavoltain qualche modo elasciateche
bimbi e anziani vadano alei. E gli altri [i, a invi-
diare:oafingerediaveredimegliodafareeguar-
dare (latv).

Nel mondo ideale Peppa Pig sarebbe og-
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